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Centrum Handlu Nieruchomosciami

ZAYACZNIK NR 1
SZCZEGOLOWE WARUNKI FUNKCJONOWANIA SIECI YELLOW SPACE

Stan na dzien: 25.09.2026 r.
§ 1. Warunki finansowe

. Z tytutu uczestnictwa w sieci biur nieruchomosci pod marka , Yellow Space” (,Sie¢”),
podmiot przystepujgcy do wspodtpracy (,Partner”) zobowigzany jest do wnoszenia statej
optaty abonamentowej na rzecz Organizatora Sieci — Tomasza Wawrzyniaka prowadzgcego
dziatalno$¢ pod markg Yellow Space (,Organizator”).

. Optata abonamentowa wynosi 800 zt netto miesiecznie i stanowi wytgczne zobowigzanie
finansowe Partnera z tytutu korzystania z infrastruktury oraz marki Sieci.

§ 2. Wymogi formalno-prawne i ubezpieczenie

. Do przystgpienia i prowadzenia dziatalnosci w ramach Sieci nie jest wymagana licencja
zawodowa posrednika w obrocie nieruchomosciami.

. Partner zobowigzany jest do posiadania powszechnie wymaganego przepisami prawa
ubezpieczenia odpowiedzialno$ci cywilnej (OC) z tytutu wykonywania czynno$ci
posrednictwa, o sumie gwarancyjnej dostosowanej do skali i wartosci realizowanych
transakcji.

§ 3. Program polecen (Afiliacyjny)

. Partner jest uprawniony do partycypacji w rozwoju struktury Sieci poprzez polecanie
nowych podmiotéw gospodarczych.

. Z tytutu skutecznego pozyskania nowego Partnera (podpisanie umowy przystgpienia),
Partnerowi Polecajgcemu przystuguje prowizja w wysokosci 50% optaty abonamentowej
uiszczanej przez pozyskany podmiot, przez okres 12 miesiecy.

. Kazda kolejna skuteczna rekrutacja przedtuza okres naliczania prowizji o nastepne 12
miesiecy, co przy pojedynczym poleceniu generuje roczng oszczednosc na poziomie 4 800
zt netto.

. W przypadku pozyskania wiecej niz 5 nowych Partneréw, Partner Polecajgcy ma prawo do
jednorazowej wyptaty skumulowanej prowizji po uptywie 12 miesiecy od dnia przystgpienia
tych podmiotow do Sieci.



Centrum Handlu Nieruchomosciami

§ 4. Standardy identyfikacji wizualnej i reprezentaciji

. Partner zobowigzuje sie do bezwzglednego stosowania oznaczen stowno-graficznych marki
Yellow Space:

w lokalu uzytkowym (siedzibie/oddziale) oraz na elewacji budynku,
w dokumentacji handlowej, prawnej i elektronicznej,

na nosnikach reklamowych (banerach) umieszczanych na nieruchomosciach objetych
obstuga.

. Partner zobowigzuje sie do zachowania najwyzszych standardow etycznych i zawodowych,
dbajgc o renome oraz pozytywny wizerunek Sieci.

. Materiaty marketingowe oraz szablony dokumentow, zgodne z systemem identyfikacji
wizualnej (Ksiegg Tozsamosci Wizualnej opartej na wiodgcej kolorystyce zottej),
udostepniane sg w serwisie centralnym.

§ 5. Identyfikacja strukturalna (Numeracja Partneréw)

. Kazdemu Partnerowi zostaje przydzielony unikalny numer identyfikacyjny wedtug kolejnosci
przystgpienia do Sieci.

. Numer identyfikacyjny 1 zastrzezony jest dla Zatozyciela Sieci — Tomasza Wawrzyniaka.

. Identyfikator stuzy do autoryzacji w operacyjnej komunikacji wewnetrznej oraz dokumentac;ji
miedzy Partnerami.

§ 6. Czas trwania umowy, wypowiedzenie i cesja

. Umowa o wspétpracy zostaje zawarta na czas nieokreslony z 12-miesiecznym okresem
wypowiedzenia.

. Okres wypowiedzenia moze zostac skrocony pod warunkiem uregulowania réwnowartosci
optat abonamentowych za petny 12-miesieczny okres subskrypcji.

. W przypadku rozwigzania umowy, Partner traci wszelkie nabyte prawa do prowizji z tytutu
programu polecen.

. Partner posiada prawo do dokonania cesji praw i obowigzkéw wynikajgcych z umowy na
rzecz podmiotu trzeciego, pod warunkiem uzyskania akceptacji Organizatora i formalnego
wstgpienia cesjonariusza w prawne potozenie Partnera.
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§ 7. Reprezentacja w serwisie centralnym

. Profil Partnera, obejmujgcy dane teleadresowe oraz opis dziatalnosci, publikowany jest na
oficjalnym portalu yellowspace.pl.

. Partner posiada wptyw na ksztatt publikowanych danych oraz moze otrzymac uprawnienia
Redaktora do wspottworzenia tresci merytorycznych na portalu centralnym.

§ 8. Subdomena i infrastruktura www

. Partnerowi przydzielany jest unikalny adres internetowy w subdomenie Sieci:
nazwabiura.yellowspace.pl.

. Subdomena moze funkcjonowac na serwerach Sieci bgdz zostac¢ przekierowana na
infrastrukture Partnera.

. Serwis Partnera musi zawierac hipertgcze odsytajgce do portalu gtdwnego Sieci.
§ 9. Poczta elektroniczna

. W ramach optaty abonamentowej Partner otrzymuje dostep do zabezpieczonej skrzynki e-
mail w domenie Sieci: info@nazwabiura.yellowspace.pl.

. Obstuga poczty mozliwa jest za posrednictwem protokotow szyfrowanych w zewnetrznych
klientach pocztowych (np. Gmail) lub poprzez Webmail na serwerze Sieci.

. Na wniosek Partnera istnieje mozliwos¢ uruchomienia dodatkowych kont pocztowych.
§ 10. Zasoby serwerowe i bezpieczenstwo (Hosting i SSL)

. Organizator udostepnia Partnerowi przestrzen serwerowg (dostep FTP) wraz z certyfikatem
szyfrujgcym SSL.

. Partner samodzielnie odpowiada za konfiguracje oraz zarzgdzanie zawartoscig swojego
serwisu internetowego.

§ 11. Kanaly w mediach spotecznosciowych

Partner otrzymuje uprawnienia edycyjne do profiléw i grup w mediach spotecznosciowych
prowadzonych w ramach Sieci, co umozliwia samodzielne publikowanie tresci i ofert.

§ 12. Pakiet narzedzi prawno-operacyjnych

. Partner otrzymuje dostep do standaryzowanej bazy wzorow dokumentéw (m.in. umow
posrednictwa sprzedazy, najmu, kupna, umoéw z klauzulg wytgcznosci oraz oswiadczen
prawnych).
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2. Baza dokumentéw podlega okresowej aktualizacji i rozbudowie.

3. Wraz ze skalowaniem Sieci Partnerom udostepniane bedzie dedykowane doradztwo
prawne.

§ 13. Onboarding i wsparcie doradcze

W pierwszym miesigcu od nawigzania wspotpracy Organizator zapewnia wsparcie
operacyjne obejmujgce: optymalizacje procesow biurowych, doboru narzedzi
technologicznych oraz strukturyzacje dziatan sprzedazowych.

§ 14. Dystrybucja ofert — Nieruchomosci.pl

1. Partnerom przystuguje wytgczno$¢ na publikacje ofert w serwisie www.nieruchomosci.pl
bez ograniczen ilosciowych i bez dodatkowych opfat.

2. W fazie poczatkowej wprowadzanie ofert odbywa sie bezposrednio przez panel serwisu
(bez automatycznego eksportu z systeméw CRM).

§ 15. Dystrybucja ofert — Realestate.pl (Serwis anglojezyczny)

Z chwilg osiggniecia progu 20 Partneréw w Sieci, uruchomiona zostanie anglojezyczna
platforma ogtoszeniowa www.realestate.pl, udostepniona na zasadzie wylgcznosci dla
podmiotoéw zrzeszonych.

§ 16. Multiemisja i automatyzacja — Przetargi.pl i Social Media

Po przekroczeniu progu 20 Partneréw aktywowany zostanie automatyczny transfer ofert
pomiedzy serwisem www.nieruchomosci.pl, portalem przetargi.pl oraz oficjalnym profilem
Sieci w serwisie Facebook.

§ 17. Integracja z zewnetrznymi systemami CRM

Wraz z rozwojem struktury Sieci wdrazana bedzie sukcesywnie obstuga automatycznego
eksportu ofert z wiodgcych oprogramowan dla biur nieruchomosci dostepnych na rynku.

§ 18. Dedykowane oprogramowanie CRM Sieci

Osiggniecie poziomu 100 Partneréw stanowi¢ bedzie podstawe do wdrozenia autorskiego
systemu CRM do obstugi biura nieruchomosci, zintegrowanego z serwisami Partneréw oraz
zewnetrznymi portalami ogtoszeniowymi.

§ 19. Procedura wprowadzania zmian w Warunkach Funkcjonowania

1. Organizator zastrzega sobie prawo do modyfikacji funkcjonalnosci i zasad dziatania Sieci
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. Dotychczasowych Partnerow obowigzuje 12-miesieczny okres przejsciowy na
dostosowanie sie do nowych warunkéw, chyba ze Partner ztozy pisemng zgode na ich
wczesniejszg obowigzywalnosc.

. Partnerzy sg uprawnieni do zgtaszania wnioskow i propozycji zmian w zakresie
funkcjonowania Sieci.

§ 20. System wspotpracy miedzybiurowej (MLS)

. Partnerzy sg uprawnieni do oferowania nieruchomos$ci z portfela innych cztonkéw Sieci bez
koniecznos$ci zawierania odrebnych umow miedzybiurowych.

. Warunkiem koniecznym jest posiadanie przez kazdego z Partneréw waznej umowy
posrednictwa z reprezentowang strong transakcji (zbywajgcym lub kupujgcym).

. Podziat wynagrodzenia (prowizji) ustalany jest indywidualnie miedzy zainteresowanymi
Partnerami.

§ 21. Transformacja ustrojowa — Powotanie Stowarzyszenia

. Z chwilg przekroczenia progu 150 Partneréw, zarejestrowane zostanie Stowarzyszenie
Biur Nieruchomosci, ktére przejmie ogot praw i obowigzkdéw zwigzanych z zarzgdzaniem i
funkcjonowaniem Sieci.

. Statut oraz cele strategiczne Stowarzyszenia zostang opracowane w trybie uzgodnien ze
wszystkimi Partnerami.

Dane Organizatora
Wiasciciel marki: mgr inz. Tomasz Wawrzyniak
Siedziba: ul. Wielkopolska 16/2, 58-540 Karpacz
NIP: 8511542373 | REGON: 811115474
Rachunek bankowy: 06 1140 2004 0000 3602 7677 9082
Kontakt elektroniczny: info@yellowspace.pl | yellowspace.pl

Centrala: (+48) 75 76 190 70 | Tel. kom.: (+48) 511 510 508
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